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Brand Machines
Teoría general de los sistemas de marca

Viktor Berthelius

Brand Machines examina la marca como un sistema que

integra identidad, narrativa, tecnología e inteligencia. Una

arquitectura para comprender cómo sus decisiones,

expresiones y relaciones pueden evolucionar juntas.
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Dentro del libro

Teoría de las capas · Capítulo 7

Lee el capítulo 7 completo, «Teoría de las capas», junto con el manifiesto y el índice. Una

muestra de la escritura, las láminas y el ritmo del libro.

Viktor Berthelius

Arquitecto de sistemas de marca, estratega creativo y constructor transdisciplinar. Su trabajo

conecta dirección creativa, ingeniería de software y estrategia de negocio. Brand Machines es

su primer libro.
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