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Brand Machines examina la marca como un sistema que
integra identidad, narrativa, tecnologfa e inteligencia. Una
arquitectura para comprender cdmo sus decisiones,

expresiones y relaciones pueden evolucionar juntas.
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Dentro del libro

Brand Machines 7/ Teoria de laz capaz

Los tres principios de la arquitectura por capas

Principio 1: Abstraccién ascendente

Las siete capas

Interconexiones APIs y contacto con

conectar con el ecosistema ecosistemas externos

Brand 0S 3 workflows, integraciones,

coordinartodo automatizaciones.

sistemas generativos que
producen output

“ identidad visual, verbal,
EIN: ne la Pic. Si sonora, tictl
caml acto. Pero si

ambias el N

Cuerpo design system, componentes,
. tokens, variables
Esta asimetria no es un defecto — estructurar complejdad

volucionen ripidamente micntras las capas inferiores manticnen

na caracterfstica. Permite que las capas

supe

principios, frameworks
o N cognitivos, patrones
Principio 3: Interfaces contractuales

& d

Lascapas Niicleo o propésito, valores

. i a operables, ision
Lacapa Mente nole dice a la capa Cucrpo edmo estructurar un componente. Le de ad P

dice gué necesita. Cémo el Cuerpo lo resuclve es a

La coherencia se mide en las interfaces,
1o en las capas.

Estos contratos son las APIs internas de la Brand

Estos tres principios gobiernan una pila concreta: siete capas, cada una con una
funcién que ninguna otra puede absorber.

Teoria de las capas - Capitulo 7

Lee el capitulo 7 completo, «Teoria de las capas», junto con el manifiesto y el indice. Una

muestra de la escritura, las liminas y el ritmo del libro.
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